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El paso del huayco

Epoca de huaycos. Y no estamos hablando del huayco de Odebrecht, que ha traido consigo lodo y
enormes piedras de corrupcién, que tanto dafo hacen a la institucionalidad del Peru y que los peruanos
rechazamos (y exigimos al Gobierno que lleve a cabo un proceso de investigacion con celeridad y
el maximo rigor para todos los involucrados). Nos referimos al hecho de que no es nada nuevo en
nuestro pais que la época de lluvias provoque desbordes de rios y deslizamientos. Son fenédmenos
climatolégicos con consecuencias que todos conocemos y cuya recurrencia hace evidente la falta de
politicas de prevencion. Es penoso ver las escenas que se repiten y los cientos de familias afectadas,
la pérdida de vidas, los dafos a la infraestructura y la desolacion de pueblos enteros sumergidos en
aguas de rios desbordados. Hasta cuando?

Vemos también una total pasividad frente a sus obligaciones en labores de prevencién en todos los
niveles de gobierno: central, regional y local. ¢ Por qué siempre falta la infraestructura adecuada, la
limpieza de cauces, la informacién a la poblacion y la reubicacién de poblaciones en zonas de riesgo?
Ya con el huayco encima solo queda atender las emergencias que pudieron evitarse, en gran medida,
si se hubieran tomado las acciones adecuadas a tiempo.

Este nuevo Gobierno tiene la oportunidad de hacer las cosas diferentes, a través de la prevencion y
un shock de infraestructura. Es su primer “verano de lluvias” y si que estas han golpeado y seguiran
golpeando a nuestro pais durante el mes de febrero, incluso con mayor intensidad. Esta en sus manos
tomar las medidas para que en 2018 no se repita la historia. O incluso mas adelante este mismo afo,
en la época de heladas. ¢ Volveremos a ver escenas como estas?

A proposito de estos hechos, otro tema salta en la agenda pendiente. De manera contradictoria, hay
mucha agua por las lluvias, pero padecemos cortes de agua porque los escasos reservorios que
tenemos resultan afectados. Y la prevencion aqui tampoco existe, aunque este es un tema mas grande
que tiene que ver con la ineficiencia de Sedapal y la poca inversion en el sector. ¢ Por qué no se realizan
inversiones en las zonas altas para contar con reservorios de agua que se llenarian en estas épocas?

Ademas, es increible que el agua en el Peru sea un bien por el que pagamos (algunos) tan poco.
Comparemos nuestros recibos de luz, cable, internet, celular, con el de agua. Las familias que tenemos
acceso a agua potable pagamos poco por este bien, mientras que aquellas que deben comprar agua
de camiones cisternas pagan muchisimo. No es contradictorio acaso? Queda claro que algo anda
mal con el manejo de este recurso en nuestro pais.

Los huaycos que hoy sufren miles de peruanos hacen evidente la necesidad de cumplir la agenda
pendiente.

Jessica Luna
Gerente General de COMEXPERU

WWW.comexperu.org.pe




El mango, una de las frutas de exportacién mas importantes para nuestro pais, recuperé su produccién luego de dos afios de caida.
De acuerdo con los datos del Ministerio de Agricultura y Riego (Minagri), esta crecid un 7.8% en 2016, tras haber caido un 18% en
2014 y un 8% en 2015.

Recordemos que, desde hace varios anos, el mango peruano se ha posicionado en el mercado internacional debido a su prestigiosa
calidad. Ello ha sido posible gracias a que las condiciones climaticas en nuestro litoral son dptimas para el cultivo de este fruto y permiten
que su temporada de exportacién se extienda de diciembre a marzo. Cabe resaltar que, durante este periodo, dicho fruto no se produce
en el hemisferio norte, motivo por el cual el Peru aprovecha esta gran oportunidad para abastecer este mercado con sus envios.

La produccién de mangos se concentra en el norte del pais, gracias a su clima calido y la fertilidad de la tierra. Asi, de acuerdo con
la informacion del Minagri, la mayor parte de su produccion proviene de Piura (mas del 60%), en particular de los valles de San
Lorenzo, Chulucanas, Tambo Grande y Sullana. El resto se produce en Lambayeque, Lima, Cajamarca, Ica, Ancash y Ucayali. En
todos estos departamentos se cultivan diversas variedades mejoradas, catalogadas como Kent (aproximadamente el 80% de la
produccion), Hadden, Edwars y Tommy Atkins, las cuales se exportan en estado fresco.

Segun las ultimas cifras del Minagri, la produccién alcanzé un valor de S/ 202.5 millones en 2016, un 7.8% mas que el afo anterior.
Dicho valor producido representé un total de 372,900 toneladas. Cabe resaltar que, solo en diciembre, mes en que inicié la tempo-
rada 2016/2017, se produjeron 113,900 toneladas, con un valor de S/ 61.8 millones (un 6.9% mayor que en diciembre de 2015).
En lo que respecta a las exportaciones peruanas de mango, estas registraron un
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Asimismo, destaca la participacion de Corea del Sur, pais que aprobé la entrada del mango peruano a su mercado a fines de 2015,
gracias a las gestiones técnicas realizadas por el Servicio Nacional de Sanidad Agraria (Senasa) para asegurar la calidad del pro-
ducto. Asi, desde 2016 se iniciaron las exportaciones a ese pais y en tan solo un afio ha logrado ubicarse en el top ten del ranking de
destinos, con US$ 2.4 millones. Esto demuestra la enorme oportunidad que tenemos de ingresar con fuerza en el resto de paises
asiaticos, mercado con un enorme potencial para nuestra oferta exportable en materia de alimentos.

Como sabemos, el desempefio de las agroexportaciones es clave para el desarrollo y bienestar de diversos actores que interactian
en la cadena logistica de exportacion; por ello, para impulsar productos como el mango, es necesario que el Gobierno se compro-
meta a seguir mejorando la infraestructura para toda la cadena productiva. Se deben priorizar los proyectos de irrigacion en toda la
costa, a fin de favorecer la produccion del mango —cuyo tamafo y apariencia depende en gran medida de este proceso—, ademas
de modernizar las carreteras, los aeropuertos y los puertos de Paita, Pisco y Salaverry, para mejorar la comercializacion desde los
principales puntos de actividad agricola, asi como facilitar el transporte hacia los destinos mas lejanos, como los del Asia-Pacifico.

Por otro lado, es fundamental establecer protocolos de prevencion frente a las sequias, como las que afectaron los cultivos nortefios
en noviembre pasado, asi como a las actuales inundaciones y deslizamientos de piedras que pueden perjudicar tanto las areas de
cultivo como la infraestructura hidrica; sobre todo durante esta temporada, que coincide con la de mayor produccion de mangos.

Por ultimo, debemos aprovechar las oportunidades de expansion a nuevos mercados, principalmente en el mercado asiatico, gran
consumidor de este producto. Para ello, el Senasa, con apoyo del Minagri, debe continuar trabajando para cumplir con los requeri-
mientos fitosanitarios que estos paises exigen y de esta manera aumentar nuestros envios a paises como China, Japén y Singapur.

Ahora que el mango ha logrado un importante posicionamiento en Europa y EE.UU., debemos apuntar a consolidar su presencia
en los paises asiaticos, donde tenemos una gran demanda por descubrir. Ello solo sera posible con un trabajo conjunto entre el
sector publico y el privado. jJuntos por el mango!
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Resultados tributarios de 2016

En 2016, la Sunat recaudé un total de S/ 119,796 millones, lo que representd un incremento del 3.7% respecto al monto recaudado
en 2015'. De este total, un 67.1% correspondio a tributos internos, un 21.2% a tributos aduaneros (recaudados en importaciones),
un 11% a contribuciones sociales (EsSalud y ONP) y un 0.7% a ingresos no tributarios (como regalias y gravdmenes especiales
a la mineria). Asi, la recaudacion interna es la principal fuente de recursos del Estado peruano y, en el ultimo afio, ascendié a un
total de S/. 80,347 millones, por lo que resulta interesante preguntarnos de dénde provienen estos tributos.

Un primer gran grupo lo conforma el impuesto a la renta (IR). La Sunat recaudo
. , A Evolucion de la recaudacion del impuesto a la renta (S/ millones)
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recaudacion de renta de quinta categoria (22%), que grava la remuneracion de
los trabajadores formales dependientes (planilla), la cual registré un crecimiento del 2.5%, y la renta de los no domiciliados,
que representd, en 2016, el 14% del IR recaudado, 4.6 puntos porcentuales mas que en la participacién del IR 2015, con un
crecimiento del 60.3% respecto de dicho afio.
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Las rentas de primera (por el alquiler de bienes muebles e inmuebles), segunda y cuarta categoria (por los ingresos de los
trabajadores independientes) son las que menos aportaron a la recaudacién del IR en 2016, con participaciones del 1.4%, 4.1%
y 2.3%, respectivamente; aunque todas vienen registrando un crecimiento ininterrumpido en los Ultimos cinco afos, a excepcion
de la recaudacion de renta de cuarta, que tuvo una ligera caida en 2015.

Por su parte, los impuestos a la produccion y el consumo son el segundo gran grupo. En 2016, la Sunat recaudé por este concepto
un total de S/ 31,142 millones, un crecimiento del 1.6% con respecto a 2015. Este grupo esta conformado principalmente por el
IGV (88%), cuya recaudacion crecié un 2.1%, liderada por los sectores de alimentos, bebidas y tabaco (+13%) y comercio al por
mayor (+8%); y, con una menor participacion, el impuesto selectivo al consumo - ISC (11.2%), principalmente compuesto por el
ISC de cerveza (57%) y de combustibles (25%), cuya recaudacion se contrajo un 2.8% respecto al afio anterior.

Y... ¢COMO LE FUE A LA BASE TRIBUTARIA?
El numero de contribuyentes se incrementd en 561,000 en 2016, al pasar de 7.7 millones a 8.2 millones, un aumento del 7.3%.
Cabe destacar que, de este total, el 99.8% son pequefios y medianos contribuyentes y solo el 0.2%, principales contribuyentes.

De hecho, en este Ultimo grupo se encuentran tan solo 12,800 empresas que, en conjunto, colaboraron con el 78% de la
recaudacion del impuesto a la renta de tercera categoria en 2016 (S/ 12,798 millones); siendo los mayores montos recaudados
en los sectores de servicios de intermediacion financiera, comercio al por mayor y generacion de energia eléctrica y agua. Este
monto, a su vez, representa un 21% del total de los tributos internos y un 12% de los ingresos netos del Estado peruano.

Es interesante ver como la recaudacion tributaria comenzo a crecer de manera significativa recién hace 10 afos, lo que nos
permitié, como pais, tener una mayor capacidad de gasto e inversion publica en proyectos que hoy nos colocan en una senda de
crecimiento sostenido y mejora paulatina del bienestar. Proyectos que nos permiten llevar educacion, salud y otros servicios basicos
a mas lugares del Peru. Es innegable la importancia que los tributos tienen como principal fuente de ingresos del Gobierno, pero
aun quedan grandes retos: para la Sunat, lograr una mayor formalizacion de los negocios, que permita incrementar la base tributaria
y, con ello, la recaudacion de manera saludable, sin ahorcar a los formales; para la ciudadania, internalizar que tributar es una
obligacion que nos corresponde a todos; y para el Estado en general, mejorar la calidad del gasto y acabar con la corrupcion que
genera un despilfarro de recursos y reduce fuertemente la confianza de todos los contribuyentes que ya “invierten” en un pais mejor.

' Esta cifra no contempla las devoluciones realizadas en el mismo periodo, que ascienden a S/ 15,537 millones (un 44% mas que
en 2015), con lo que se genera una caida en la recaudacion neta de cerca del 1% respecto al afo anterior.

Ahora también
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Low cost en la puerta de embarque

Durante los ultimos diez afios, el mercado aerocomercial peruano ha experimentado un desarrollo constante. De acuerdo con el
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur), estamos conectados con 22 paises a través de 25 lineas aéreas. De 2011
a 2016 se incrementaron las rutas comerciales un 29% vy la frecuencia de vuelos semanales paso de 502 a 657. El desarrollo de
este mercado estaria sustentado en el incremento de los ingresos de la clase media. Por ejemplo, a nivel nacional, entre 2004
y 2015, el ingreso promedio mensual aumentd de S/ 677.1 a S/ 1,305, un incremento acumulado del 92.7%, segun cifras del
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

De acuerdo con Carlos Gutiérrez, gerente general de la Asociacion de Empresas de Transporte Aéreo Internacional (AETAI), el
mercado peruano es uno de los mas prometedores por la aun baja penetracion de vuelos y el bajo precio del petréleo, por lo que
se buscaria atraer a una decena de aerolineas de bajo costo (low cost): tres extranjeras (Interjet, Plus Ultra y Lufthansa) y siete
peruanas aun en desarrollo. La mas préxima a entrar seria Viva Air Peru, que pertenece a Irelandia Aviation, lider mundial en
este sector y que tiene a Ryanair como linea emblematica. Segun José Castellanos, director general de Viva Air Perd, se tendria
previsto incrementar un 40% el nimero de personas que viajan en avién, a través de una politica de precios bajos (pasajes
ofrecidos a partir de S/ 60 soles a destinos nacionales).

El desarrollo de este modelo supone un gran reto, sobre todo por la coordinacidon de tiempos, ya que se busca que el avion
permanezca el menor tiempo posible en tierra. El aeropuerto internacional Jorge Chavez ofrece la caracteristica favorable de que
las puertas de embarque se encuentran cerca de los estacionamientos de las aeronaves, lo que facilita el tiempo de vuelo. Asi,
podriamos preguntarnos cual hubiera sido el impacto del mercado low cost en el sector turismo de estar concretada la ampliacion
del aeropuerto, proyecto pendiente desde hace varios afios. Esta ampliaciéon supondria la creacién de otra pista de aterrizaje, de
caracteristicas similares a la actual, lo que permitiria el incremento del nimero de aerolineas y la ampliacion de rutas, asi como la
reduccion de tiempos de espera de los vuelos.

Asimismo, la construccion del aeropuerto de Chinchero constituye una potencial oportunidad para el desarrollo del mercado
aerocomercial low cost en uno de nuestros principales destinos turisticos. De acuerdo con cifras del Mincetur, las visitas via aérea
a la ciudad imperial, en el periodo enero-octubre de 2016, alcanzaron la cifra de 1,578,234, lo que representa un incremento del
10.29% respecto al mismo periodo de 2015.

La entrada de este nuevo tipo de servicio, muy probablemente, hara que un sector de la poblacion que no viajaba por avién
empiece a hacerlo, dados los bajos costos y los menores tiempos de viaje. Si a ello le sumamos los esfuerzos del Ejecutivo por
incentivar el turismo interno, como opciones de alojamiento, alimentacion y visitas de ocio, asi como el fomento de la infraestructura
adecuada en aeropuertos regionales, vias de acceso, seguridad, entre otros, no cabe duda de que el panorama es auspicioso.

En linea con lo anterior, el presupuesto de 2017 para el sector turismo es de poco mas de S/ 588 millones, un 16.4% mas que
el de 2016. Por tanto, es importante que el Estado diversifique su oferta turistica a través de inversion en la ampliacién de rutas
y actividades turisticas. De esta manera, se pueden orientar los efectos del nuevo mercado low cost, principalmente hacia la
distribucion de ciudades mas visitadas por el viajero a nivel nacional.

Asimismo, la entrada de este tipo de aerolinea supone también cambios importantes en la competencia, a partir de una mayor
dinadmica de precios. Importantes compafias aerocomerciales que operan en nuestro pais ya han reaccionado con un ajuste
de precios en sus pasajes en el orden del 20% de manera permanente, aplicable a partir de marzo del presente afo. Ademas,
ofreceran la opcién de elegir los servicios por los que se desee pagar y la mejora de la experiencia de vuelo. La dinamica de
una mayor competencia por precios es un claro simil a lo sucedido en el mercado de telefonia. En este, la entrada de nuevos
operadores, en primera instancia, supuso una reduccién de precios y el aumento de la cantidad de usuarios de telefonia mavil,
tanto en zonas rurales como urbanas. El principal beneficiado: el consumidor. jBienvenida la competencia!

Es indiscutible que la incursion de aerolineas low cost en el mercado aerocomercial peruano generara cambios sustanciales
en el desarrollo de la competencia, en beneficio del turismo interno. No obstante, para generar mayor dinamismo, se deberian
concretar los esfuerzos para impulsar las mejoras en infraestructura y los demas asuntos pendientes que presenta el sector
(ver Semanario N.° 841).
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Desde el inicio de su administracion, el actual Gobierno ha establecido claramente los medios para alcanzar el desarrollo econémico
y mejorar la competitividad del pais, y que ello beneficie a toda la poblacién. Asi, en el Marco Macroecondmico Multianual Revisado
(MMMR) 2017-2019, se sentaron las bases de la reforma estructural de la economia: la inversién en infraestructura y las politicas de
formalizacién y competitividad regional.

De esta manera, un paso fundamental ha sido la reforma de la Agencia de Promocion para la Inversion Privada (Prolnversion). Como
parte de ella, reflejada en el Decreto Legislativo N.° 1251, resalta un nuevo mecanismo de priorizacion de inversiones, que las califica
en potencial alto y potencial medio. Asi, la viabilidad y el potencial de una asociacion publico-privada (APP) se medira en dos cam-
pos: viabilidad estratégica y viabilidad funcional. En cuanto al criterio de viabilidad estratégica, el nivel de alcance del proyecto toma
una importancia del 25% sobre el puntaje final y que la viabilidad funcional, destinada a evaluar la capacidad del proyecto de mitigar
problemas, equivale al 60%; mientras que el componente estado de desarrollo representa un 15% de la evaluacion.

El portafolio de proyectos que maneja Prolnversion para el periodo 2017-2018 consiste en 112 iniciativas estatales y privadas. Esta
importante cifra no solo refleja un aumento notable frente a afos anteriores, sino que también muestra un mayor interés privado por
invertir en proyectos de desarrollo a nivel nacional. Asi, destaca que un 46.4% de estos proyectos serian iniciativas privadas cofinan-
ciadas y autofinanciadas.

Ademas, cabe mencionar que un 59% de los 112 proyectos de infraestructura seran ejecutados en un plazo de hasta 3 anos; por
lo que sus beneficios, en términos de empleo directo e indirecto, y su impacto en el bienestar de la poblacion podran ser percibidos
antes del término de este Gobierno, lo que generara resultados tangibles que guiaran al Perd hacia una nueva senda de crecimiento.

Dada esta nueva clasificacion, de las 66 APP en cartera de corto plazo, Prolnversion ha identificado 24 proyectos con potencial alto,
gue equivalen a una inversion directa de US$ 4,400 millones. Entre ellos, predominan los destinados a los sectores salud, transporte,
mineria y educacion. Por otro lado, los 42 proyectos restantes, de potencial medio, equivalen a una inversion de US$ 18,500 millones.
En total, son US$ 22,900 millones que permitiran, en 3 aios, cerrar la brecha de infraestructura a mediano plazo (2016-2020)' en un
33.3%.

APP Y Oxl: DOS HERRAMIENTAS PARA EL DESARROLLO

De acuerdo con cifras del Ministerio de Economia y Finanzas (MEF), las adjudicaciones de APP previstas permitiran retomar flujos
adecuados al potencial del Peru. Finalmente, esto guiara el crecimiento econdmico que, pese a las expectativas, quedd limitado en
2016 al 3.5%. Asi, de solo 10 procesos de adjudicacion (US$ 1,878 millones) entre 2015 y 2016, se espera que en el periodo 2017-
2018 se realicen 32 (US$ 10,350 millones), lo que significaria un incremento del 767% en inversion privada bajo esta modalidad.

Por ejemplo, en cuanto a infraestructura de transportes y telecomunicaciones, el impacto directo de las inversiones por adjudicar en
2017-2018 se veria en la costa, la sierra central y la Amazonia, esta Ultima la mas alejada y rezagada en materia de conectividad
en el Peru. A mediados de 2018, mas de 2,500 localidades se verian beneficiadas gracias a proyectos de banda ancha. Asimismo,
en menos de 3 anos, 2,600 km de vias navegables conectarian los principales puertos de la selva amazoénica; ademas, 950 km en
carreteras y 190 km en vias férreas nuevas mejorarian la calidad del transporte y comercio en Lima, Huancayo y Huancavelica.

En el sector salud, en un plazo menor a 3 afios, mas de 75,000 m? de nuevos hospitales serian construidos mediante APP; mientras
que, en el sector energia, la cooperacion publico-privado generara mas de 650 km de lineas de transmision que reforzaran el suminis-
tro de energia eléctrica en el departamento de Pucallpa, uno de los més desconectados en el pais, seguin el indice de Competitividad
Regional (Incore) 2016, elaborado por el Instituto Peruano de Economia (IPE).

Ademas de las APP, otro mecanismo que ha cobrado gran importancia para el desarrollo en el pais es el de Obras por Impuestos
(Oxl). Como resaltamos en el Semanario N.° 869, en 2016 se invirtieron S/ 713 millones en Oxl a través de 56 proyectos. Asi, se logré
una cifra récord que beneficié a 3.7 millones de peruanos, un 11.8% de la poblacién nacional. Este mecanismo, en particular, resulta
clave para el desarrollo local, ya que responde a problematicas particulares de zonas aledafas a la actividad empresarial y provee
servicios basicos e infraestructura en lugares poco priorizados para el Gobierno.

Si bien ambos mecanismos, APP y Oxl, son aun perfectibles, se han dado grandes pasos para aprovechar sus potenciales benefi-
cios para el desarrollo econémico y la competitividad nacional. Asi, mediante un nuevo marco normativo, se incentiva la participacion
privada transparente y eficiente en la inversion publica. Las relaciones publico-privadas, por sobre todo, deben ser herramientas de
cooperacion en beneficio de todos los peruanos, para lograr un pais moderno y lider en la region.

' Calculada en US$ 68,865 millones por la Asociacién para el Fomento de la Infraestructura Nacional (AFIN). G volver al indice
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Resultados de exportaciones en 2016
De acuerdo con la Sunat, en 2016, las exportaciones peruanas ascendieron a
US$ 36,064 millones, lo que significd un crecimiento del 7.1% con respecto a |mttntti sttt
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Fuente: Sunat. Elaboracion: COMEXPERU.

Respecto de China, el aumento se debid a mayores envios de minerales de cobre y sus concentrados (+49.8%), los cuales
permitieron obtener resultados positivos a pesar de los menores envios que registraron otros de nuestros principales productos
exportados a ese pais, como catodos de cobre refinado (-5%), y harina, polvo y pellets de pescado (-19.4%). En relacién a
EE.UU., el aumento obedece a mayores ventas de oro en las demas formas en bruto (+99.7%), uvas frescas (+14.5%) y demas
cafés sin descafeinar, sin tostar (+42.8%).

Cabe resaltar que el 60.4% de nuestras exportaciones totales tuvo como destino a paises miembros del Foro de Cooperacion
Econdmica del Asia-Pacifico (APEC, por sus siglas en inglés), y sumaron US$ 21,800 millones, lo que significé un incremento
del 11.4% con respecto a 2015. Asimismo, entre las principales empresas exportadoras se encuentran Compania Minera
Antamina, con US$ 2,170 millones (-3.6%); Sociedad Minera Cerro Verde, con US$ 2,107 millones (+106.7%); Southern Per
Copper, con US$ 1,505 millones (-12.1%); y Minera Las Bambas, con US$ 1,499 millones (+244,876.7%).

EL REGRESO DE LAS TRADICIONALES Y EL IMPULSO AGROPECUARIO

Con respecto a las exportaciones tradicionales, estas ascendieron a US$ 25,279 millones, lo que significé un incremento del
11.2% frente a 2015. Dentro de este rubro, los envios del sector minero fueron los de mayor relevancia, pues representaron
un 82.5% de las exportaciones tradicionales (US$ 20,859 millones), con un avance del 14.6% respecto al afio anterior. Dicho
resultado se explica, principalmente, por los mayores envios al exterior de cobre, concentrados y minerales (US$ 8,765 millones;
+32%), oro (US$ 6,472 millones; +9.7%) y minerales de plomo y sus concentrados (US$ 1,649 millones; +6.8%).

Por su parte, las exportaciones del sector petrdleo y derivados registraron un valor de US$ 2,299 millones (-3.4%), mientras
que las del sector pesquero (tipicamente, harina y aceites de pescado) registraron alrededor de US$ 1,267 millones, lo que
significd un retroceso del 13.1%. Finalmente, las del sector agricola ascendieron a US$ 854 millones, con un incremento del
23.5%. Entre los principales envios de este sector se encuentran el café (+23.7%), la chancaca (+44%) y el azicar (+54.2%).

Por su parte, las exportaciones no tradicionales alcanzaron un valor de US$ 10,785 millones, lo que significé una caida del
1.4% frente a las de 2015. Este resultado se debié a las menores exportaciones en casi todos los sectores no tradicionales.
Entre los mas relevantes para la economia peruana destacan los sectores quimico, textil, siderometalurgico y pesquero, que
registraron envios por US$ 1,331 millones (-5%), US$ 1,198 millones (-10.2%), US$ 990 millones (-0.8%), y US$ 908 millones
(-2.7%), respectivamente.

Si bien el resultado de las exportaciones no tradicionales es negativo por segundo afio consecutivo, es importante rescatar el
dinamismo del sector agropecuario, cuyas exportaciones compensaron los menores envios del rubro. Asi, las exportaciones
agropecuarias representaron un 43.4% de las no tradicionales (US$ 4,682 millones), con un avance del 6.2% respecto al afo
anterior. Entre los principales productos no tradicionales figuran las uvas frescas (US$ 652 millones; -7.9%), los esparragos
frescos o refrigerados (US$ 420 millones; -0.2%), las paltas frescas o secas (US$ 397 millones; +29.6%), los fosfatos de
calcio naturales (US$ 300 millones; -13.6%), los arandanos (US$ 243 millones; +150.4%) y el zinc en bruto sin alear (US$ 235
millones; +27.4%).

Las cifras muestran una recuperacién significativa; sin embargo, aun queda un largo camino para perfilarnos como el lider
exportador de la region. Para ello, se requiere continuar los esfuerzos de inversion y mejoras de logistica, asi como aquellos
dirigidos a la facilitacion del comercio. Estamos en el camino correcto, solo hace falta pisar el acelerador.

G volver al indice
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A ocho anos del TLC con EE.UU.

De acuerdo con el Fondo Monetario Internacional (FMI), después de un afio en el que la economia global registré su nivel de
crecimiento mas bajo desde 2008, las perspectivas son mas alentadoras para este 2017. En la segunda mitad de 2016, las
economias avanzadas tuvieron un mejor desempefio, entre las que destaco EE.UU., que registré una mejoria de su economia
con niveles cercanos al pleno empleo. Asi, aunque sujeto a riesgos geopoliticos y las politicas proteccionistas que pretende
adoptar el nuevo gobierno estadounidense, el FMI ajustd hacia al alza el crecimiento de este pais al 2.3% en 2017 y al 2.5% en
2018; una buena noticia para sus socios comerciales, como el Peru.

El pasado 1 de febrero se cumplieron ocho afios desde que el tratado de libre comercio (TLC) entre nuestro pais y EE.UU. entrd
en vigencia. Pese a que, al principio de las negociaciones, hubo mucha desinformacion por parte de sectores contrarios a la
liberalizacion de la economia, quienes pretendieron hacer creer que este acuerdo suponia un retroceso para el comercio y el
bienestar de la poblacion, los resultados muestran lo contrario.

El TLC ha sido una pieza clave para el despegue de nuestras exportaciones y asi lo confirman las cifras. Entre 2009 y 2016,
nuestros envios al mercado estadounidense crecieron a una tasa promedio anual de 3.8%, con lo que este se posicioné como el
segundo destino mas importante para nuestras exportaciones en 2016, al concentrar un 22% del total. Mas aun, en dicho periodo,
EE.UU. se ha convertido indiscutiblemente en el socio comercial mas relevante para nuestras exportaciones no tradicionales
—que incorporan un mayor valor agregado y generan mas empleo—, las que registraron un crecimiento acumulado del 97%, al
pasar del US$ 1,568 millones en 2009 a US$ 3,090 millones en 2016, lo que equivale a una tasa de crecimiento anual del 10.2%.

Entre estas exportaciones, las del sector agropecuario se han destacado sobremanera:
representan un 49% de las exportaciones no tradicionales destinadas a ese pais y han EESLLD)
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dos primeros afios de vigencia, el monto pagado por aranceles disminuy6 un 47% para nuestras importaciones. Ademas, en
2008 —antes de la entrada en vigencia del acuerdo—, exportabamos 2,101 partidas, y a 2016 estas suman un total de 2,376,
de las cuales 2,322 pertenecen al sector no tradicional. Asi, un 14.3% de las importaciones de bienes de capital para la industria
provienen de EE.UU. y, gracias al TLC, ingresan a nuestro pais libres de aranceles. De la misma manera, un 21.3% de las
importaciones de bienes de capital para la agricultura provienen de ese pais, las que entre 2009 y 2016 pasaron de US$ 14.8
millones a US$ 42.7 millones, lo que supuso un crecimiento del 189.5%.

Igualmente, las importaciones de materias primas desde EE.UU. registraron un importante crecimiento entre 2009 y 2016. Por
ejemplo, las de materias primas para la industria pasaron de US$ 1,617 millones a US$ 2,284 millones, con una tasa acumulada
de crecimiento del 41.7%. Ademas, las importaciones de materias primas para la agricultura crecieron un 56.3%, al pasar de
US$ 186 millones a US$ 291 millones.

Las cifras nos muestran que los temores que se tenian sobre este acuerdo con uno de nuestros principales socios comerciales
eran inventos sin fundamento. El TLC ha resultado mas que beneficioso para nuestro comercio exterior, asi como para nuestra
economia en general. A través de este, las empresas peruanas pueden colocar sus productos con mayores preferencias v,
por ende, ser mas competitivos en uno de los principales mercados del mundo. Su crecimiento ha sido innegable. Asimismo,
las empresas han hecho importantes ahorros al traer tecnologia y equipos, que se traducen en mejores precios para los
consumidores finales nacionales. En ese sentido, el trabajo que liderd el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (Mincetur), al
frente de otras 28 instituciones publicas, ha traido resultados positivos para nuestro pais.

En un contexto en el que el FMI prevé una recuperacién en el volumen del comercio internacional, con un crecimiento estimado
del 3.8% para 2017, la apertura comercial, a través de herramientas como los acuerdos comerciales, resulta, ademas de
estratégica, necesaria para asegurar nuestro crecimiento econémico.

Una vez mas, las cifras demuestran que la apertura comercial beneficia a nuestra economia. El TLC es una prueba de ello.
Esperamos ver pronto el inicio de las negociaciones con la India, el cierre lo antes posible de las negociaciones con Turquia, y
seguir abriendo mercados. Marruecos, Rusia, Emiratos Arabes Unidos, Vietnam, el Consejo de Cooperacion para los Estados
Arabes del Golfo (CCEAG), entre otros, representan grandes oportunidades.
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Hace unos dias escuchamos en las noticias la decision del nuevo presidente de EE.UU., Donald Trump, de imponer un arancel
del 20% a la importacién de productos mexicanos, supuestamente con el fin de proteger y promover la industria nacional.
Ello ha generado gran preocupacion en EE.UU., especialmente por parte de los grandes productores agroalimentarios
estadounidenses, que tienen en México uno de sus principales mercados, y que podrian verse afectados por las represalias
que pueda adoptar dicho pais, también mediante un aumento de sus aranceles.

Basta recordar que, entre los afios 2009 y 2010, México impuso aranceles a un numero significativo de productos de EE.UU., a
raiz del bloqueo efectuado a camiones mexicanos en carreteras estadounidenses, lo que causé graves perjuicios economicos
a los exportadores de dicho pais.

Asi pues, independientemente de lo populista y equivocada que puede sonar la medida anunciada por el presidente Trump
—toda vez que un aumento de aranceles repercute directamente en los precios de los productos y afectaria principalmente
a los consumidores estadounidenses, ademas de poner en riesgo las estrechas relaciones sociales y comerciales de ambos
paises—, resulta interesante comentar como funcionan los aranceles y cudl es el campo de accion que tienen los paises para
fijarlos, aumentarlos o reducirlos.

En primer lugar, debemos tener en cuenta que los aranceles son derechos de aduana (tributos) aplicados a las importaciones
de mercancias. Segun la Organizacion Mundial de Comercio (OMC), estos proporcionan a las mercancias producidas en
un pais una ventaja en materia de precios con respecto a las mercancias similares importadas, y constituyen una fuente de
ingresos para los Gobiernos.

Un resultado de la ronda de Uruguay, negociacion comercial multilateral que devino en la creacion de la OMC, fueron los
compromisos asumidos por los paises de reducir sus aranceles y consolidar los tipos de derechos de aduana a niveles dificiles
de aumentar. En tal sentido, la tendencia de los paises es a reducir sus aranceles —ya sea en el plano multilateral (en el marco
de la OMC) o en el pluri o bilateral, a través de acuerdos de libre comercio—, no a aumentarlos.

Aumentar los aranceles de manera unilateral, por encima de los compromisos de consolidacidon expuestos, genera una
situacion de incumplimiento de los acuerdos comerciales, asi como del sistema multilateral, o que activa los correspondientes
mecanismos de solucién de controversias.

Como bien menciona el premio nobel de Economia Paul Krugman, “si EE.UU. sigue adelante e impone un 20% de aranceles
a México, estara repudiando en la practica el conjunto del sistema (que el mismo EE.UU. construyd). Adiés al Acuerdo General
sobre Aranceles Aduaneros y Comercio; adiés a la OMC. El peligro no es tanto la represalia, sino la emulacion. Otros van
a seguir la estela. Las barreras comerciales van a comenzar a elevarse alrededor del mundo; la globalizacién se revertira
rapidamente. A la larga, el mundo sera mas pobre”.

Ahora, si bien muchos paises consagran en su normatividad interna el principio del libre comercio, también se contempla la
posibilidad de adoptar medidas de retaliacién en caso que otros paises implementen medidas proteccionistas o discriminatorias
que los perjudiquen. A modo de ejemplo, el articulo 63 de nuestra Constitucion plasma esta idea, al disponer que la produccion
de bienes y servicios y el comercio exterior son libres; por lo que, si otro pais o paises adoptan medidas proteccionistas o
discriminatorias que perjudiquen el interés nacional, el Estado puede, en defensa de este, adoptar medidas analogas.

En un mundo cada vez mas globalizado, con procesos productivos dispersos mundialmente, cada vez resulta mas dificil
determinar la nacionalidad de los productos, por lo que medidas como las planteadas, basadas en ideas proteccionistas
equivocadas, no hacen mas que perjudicar a los consumidores.
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